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ДИНАМИКА И АКТУАЛЬНЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ 
 
Аннотация. Статья предлагает аналитический обзор отечественных и за-

рубежных исследований, посвященных трансформациям медиасистемы России 
под влиянием цифровизации. Цель работы – систематизировать представления о 
динамике российской медиасистемы в условиях технологической революции, 
связать этапы глобальных ИКТ-преобразований с траекторией национального 
развития и предложить периодизацию изменений с 1980-х годов до настоящего 
времени. Теоретическую основу анализа составляют междисциплинарные подхо-
ды к пониманию медиа (информационное общество, медиатизация, технологиче-
ский детерминизм, исследования цифровых платформ) и концепция медиасисте-
мы, раскрывающая связь медиа с национальным политическим, экономическим и 
институциональным контекстом. Автор подчеркивает «двойственную природу» 
медиасистемы как результата взаимодействия технологических и социально-
политических факторов, проявляющееся в ее трансформации.  

Ключевым результатом анализа становится реконструкция этапов «пере-
сборки» отечественной медиасистемы в контексте глобальной цифровизации 
(1985–1991; 1991–1999; 2000–2009; 2010–2015; 2015–2020; 2020-е – н.в.), а также 
сопоставление «архитектуры» медиасистемы ХХ и ХХI вв. Показано, что переход 
от аналоговой к цифровой среде сопровождается ростом многоканальности и 
цифрового неравенства, распадом массовой аудитории, фрагментацией медиа-
потребления, расширением границ журналистики в связи с выходом в медиасреду 
новых акторов производства и распространения контента (блогеров, SMM-
специалистов, создателей подкастов и др.).  
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В заключение обозначены теоретические вызовы, обусловленные цифровиза-
цией медиа: ускорение и усложнение медиадинамики, необходимость переосмысле-
ния вопроса о сохранении / изменении сущности медиа (логика медиаметаморфоза), а 
также потребность в развитии понятийного аппарата и междисциплинарных объясни-
тельных моделей для анализа современной медиасреды. 
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Введение 
 
Развитие медиа сегодня находится под значительным воз-

действием цифровизации, которую исследователи рассматривают 
как внедрение цифровых технологий в различные аспекты их 
функционирования [Дугин, 2021]. Это происходит как на разных 
стадиях медиапроизводства (сбор, создание, распространение кон-
тента, расширение типологии его авторов), так и на уровне взаи-
модействия аудитории с медиа (увеличение числа каналов, цифро-
вое неравенство в доступе аудитории к содержанию, фрагментация 
доступа). На уровне аудитории проявляется новое качество ее во-
влечения в производство и распространение контента, что ведет к 
переходу многих функций, выполнявшихся прежде журналистами, 
к другим акторам цифровых медиакоммуникаций [Индустрия рос-
сийских медиа…, 2017; Медиапотребление «цифровой молоде-
жи»…, 2021; Вырковский, Макеенко, 2021; Назаров, 2023; Полу-
эхтова, 2023; Вартанов, 2023]. В последнее десятилетие стали 
очевидны изменения как в традиционных структурах медиасисте-
мы, так и в ее функционировании, эффектах ее воздействия на раз-
личные стороны общественной жизни и аудиторию. 

Цель данной работы, представляющей аналитический обзор 
работ исследователей медиа, состоит в систематизации представ-
лений о динамике отечественной медиасистемы под воздействием 
революционного развития информационных технологий и цифро-
визации медиа и построение периодизации их изменений в усло-
виях трансформации технологической среды. Важным методоло-
гическим аспектом анализа является выявление связи глобальных 
периодов технологических преобразований медиа с развитием 
отечественной медиасистемы, а также предпринятая автором по-
пытка интеграции подходов российских академических исследо-
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ваний медиасистемы, выявления на их основе ключевых представ-
лений о ее актуальных характеристиках.  

 
 

Теоретические подходы к пониманию медиа 
 
Понимание медиа в современном мире определяется рядом 

наиболее влиятельных междисциплинарных подходов социогума-
нитарного знания.  

На рубеже ХХ–XXI вв., анализируя воздействие информаци-
онно-коммуникационных технологий на общество, исследователи 
предложили концепции, сформировавшие блок теорий информацион- 
ного общества [Masuda, 1990; Кастельс, 2000]. Изначально его ха-
рактерной чертой считалось превращение информации в ключевой 
ресурс экономической и политической жизни, но сегодня все чаще 
говорят и о таких характеристиках, как открытый доступ к огром-
ным массивам больших данных, наличие компьютерных средств 
их обработки [Уэбстер, 2004; Срничек, 2020]. Новый характер об-
щества не снял, а, напротив, усилил социальные противоречия 
[Пикетти, 2016], создав новые, прежде всего – цифровое неравен-
ство, называемое также цифровым расколом, цифровым разрывом, 
приводящим к неравному доступу к информации и знаниям [Rag-
nedda, Ruiu, 2020]. 

В контексте социальных и технологических преобразований 
глобальной среды и общественно-политической системы России с 
1991 г. теоретические рамки отечественных медиаисследований 
существенно расширились. Кардинально обновились их тезаурус и 
понятийно-концептуальное поле: к теоретическому осмыслению 
журналистики [Прохоров, 2011], СМИ и массовой коммуникации 
[Землянова, 2004; Бакулев, 2010; Назаров, 2023] добавился анализ 
медиа как области, расширяющейся в связи с возникновением новых, 
онлайн-, интерактивных, социальных, цифровых медиа [Интернет-
СМИ…, 2010; Васильев, 2025], осмысление трансформации жур-
налистики в условиях цифровизации [Мультимедийная журнали-
стика…, 2017; Трансформация журналистской работы…, 2017; 
Работа журналиста…, 2025]. Однако понятие «медиа» в результате 
этого расширения так и не получило единого конвенционального 
определения, о чем говорят многие. Так, медиафилософ В.В. Сав-
чук подчеркивает: «В общем виде медиа – понятие с неопределен-
ными границами» [Савчук, 2014, с. 58]. 
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Тем не менее ряд работ предлагает его определение и как 
совокупности технических средств коммуникации, и как особой 
среды или пространства со своими практиками, культурой, функ-
циями [Землянова, 2004; Жилавская, 2011; Кириллова, 2011; Бузин, 
2012; Коломиец, 2020]. Предложено также рассмотрение медиа как 
поля, интегрирующего технологии, содержание и аудиторию, как 
технологически опосредованное интегральное социальное про-
странство политики, экономики, культуры, символических систем 
[Отечественная теория медиа…, 2025, с. 75]. Эти подходы соотно-
сятся и с лаконичной характеристикой, предложенной в недавней 
масштабной работе К. Фукса и существенно расширяющей смысл 
термина: «Медиа – это не технологии, а техносоциальные систе-
мы» [Фукс, 2025, c. 61].  

В последние десятилетия в связи с повышением роли медиа 
в общественной жизни их изучение приняло междисциплинарный 
характер за счет применения новых теорий и методик – социоло-
гических [Коломиец, 2014]; культурологических [Кириллова, 
2006], технократических [Землянова, 2012], философских [Савчук, 
2011]. В.В. Савчук, обосновывая необходимость создания новой 
дисциплины – медиафилософии, при этом выделяет обособлен-
ность объектно-предметного поля медиа: «Медиатеория возникает 
в рамках специализированного знания, используя количественные 
характеристики технических средств сбора, объема хранения и ско-
рости передачи информации, сталкиваясь все настойчивее с соци-
альными эпифеноменами, ими порождаемыми» [там же, c. 199]. 

В результате в разных исследовательских контекстах за пре-
делами медиаисследований медиа может означать: институт вла-
сти и агента, формирующего социальную реальность (социология), 
систему символов и репрезентаций (культурология), агентов со-
циализации, особенно применительно к новым медиа и социаль-
ным сетям (психология) [Коломиец, 2020; Новикова, 2009; Солда-
това, Рассказова, Нестик, 2017].  

К настоящему времени сформировалось широкое, комплекс-
ное, хотя и довольно размытое представление о медиа как о меж-
дисциплинарном объекте исследования, причем его междисципли-
нарность определяется не только сложностью и неоднородностью 
самого объекта, но и разнообразием методологии и методического 
инструментария, применяющихся при изучении медиа [Кирия, Но-
викова, 2017].  

Среди новых фокусов медиаисследований одним из ключе-
вых стал процесс медиатизации, который многие ученые считают 
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метапроцессом современности, подчеркивая, что логика медиа, осо-
бенно в период цифровизации, проникает в современные социаль-
ные практики, трансформируя их в соответствии со своими целями 
и ценностями [Горохов, Шилина, 2009; Коломиец, 2014; Гуреева, 
2018]. Медиатизация захватывает различные социальные про-
странства, трансформируя, например, политические процессы в 
экстремальные [Лабуш, Пую, 2019], оказывая многоаспектное не-
гативное влияние на сознание и поведение аудитории [Лабуш, 
Пую, 2025], внося свою логику в разжигание и эскалацию социаль-
ных конфликтов в медиа [Бодрунова, 2018; Anikina, Krasheninnikova, 
Vyrkovsky, 2023; Нефёдова, 2023]. В процессе анализа влияния циф-
ровых медиа на социум и пользователя, расширения масштабов и 
изменения эффектов цифровой медиакоммуникации распространя-
ются и новые теоретические концепции – например, цифрового 
неравенства и цифрового капитала пользователей, определяющие 
границы и уровни доступа пользователей к информации [Гладко-
ва, Гарифуллин, Рагнедда, 2019; Вартанова, Гладкова, 2020].  

Ключевым направлением исследований в 2020-х годах стало 
изучение медиапотребления как социально значимой практики, 
определяемой поведением аудитории в пространстве цифровых 
медиа, связанной с пользовательскими навыками и зачастую не-
сущей риски для повседневной жизни. Для анализа этой области 
междисциплинарность дает наиболее продуктивные результаты. 
Медиаисследователи, социологи, психологи активно используют 
«поколенческий» и «когортный» подходы, выявляющие паттерны 
поведения групп «цифровых» пользователей с различными практи-
ками доступа к информации, нормами коммуникации, режимами 
внимания и многозадачности [Назаров, 2023; Полуэхтова, 2023]. 
Показательна концептуализация медиапотребления «цифрового 
поколения» как комплексного социокультурного феномена [Dunas, 
Vartanov, 2020]. Активно развивается психологически ориентиро-
ванная концепция цифровой и даже медиасоциализации, связы-
вающей медиапотребление с безопасностью и нормами онлайн-
поведения [Солдатова, Рассказова, Нестик, 2017; Дунас, 2022].  
У данного направления возник мощный вектор научно-прак- 
тических педагогических подходов, объединивших его с концепция-
ми медиаобразования и медиаграмотности, которые представляют 
обобщение необходимого комплекса знаний и умений пользовате-
лей в цифровой медиасреде [Москаленко, 2024]. 

Одной из наиболее влиятельных в исследованиях медиа уже 
со второй половины ХХ в. является группа подходов техноло- 
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гического детерминизма, у истоков которой находятся работы  
Г. Инниса и Г.М. Маклюэна. В 1950-х годах именно они обратили 
внимание на значение медиатехнологий для социального развития, 
на их воздействие на становление новых структур общественной 
жизни, на трансформацию жизнедеятельности общества [Иннис, 
2024; Маклюэн, 2018]. По мнению ведущего теоретика массовой 
коммуникации ХХ в. Д. МакКуэйла, «медиа не существуют без 
основных информационно-коммуникационных технологий, акту-
альных для определенного времени и места, но при этом они  
(медиа. – Е. В.) всегда представляют собой не только каналы, но и 
содержательное пространство общественной коммуникации» 
[McQuail, 2011, p. 11, 136]. 

Несмотря на возрождение в последние десятилетия [Самарцев, 
2017], в современном социогуманитарном знании эта концепция вы-
зывает значительную критику технопессимистов, которые выступают 
против манипулятивного потенциала, используемого глобальными 
цифровыми корпорациями в целях получения сверхприбылей, свора-
чивания индивидуальных свобод современного потребителя [Вару-
факис, 2025; Зубофф, 2025]. Особенную тревогу, но и новые ожида-
ния вызывает быстрое неконтролируемое внедрение генеративных 
нейросетей и искусственного интеллекта в практику медиа, представ-
ляющих угрозу как традиционным журналистским редакциям, так и 
пользователям (см. специальный номер журнала «Вестн. Моск. ун-та. 
Серия 10. Журналистика» по теме «Искусственный интеллект в жур-
налистике и медиаисследованиях» – № 5, 2025). 

Вырастающее из технологического детерминизма междис-
циплинарное направление исследований – изучение цифровых 
платформ – напрямую связано с воздействием информационно-
коммуникационных технологий на преобразование традиционных 
структур и функциональных практик медиа. Этот блок исследова-
ний только частично сопрягается с медиа, однако именно сейчас, в 
условиях растущего воздействия цифровых платформ, цифровых 
экосистем на аудиторию, они все чаще рассматриваются как кон-
куренты традиционных СМИ, снижающие эффективность реклам-
ной бизнес-модели СМИ [Тышецкая, 2023]. Цифровые платформы, 
приобретая или создавая свои медиаподразделения (по производ-
ству цифрового аудиовизуального мультимедийного контента, 
рекламные и новостные службы, социальные сети), сами становят-
ся влиятельными игроками медиарынка, хотя прежде всего в сег-
менте развлекательных медиа [Поляков, 2022; Тышецкая, 2025; 
Бабына, 2025].  
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«Двойственная природа» медиасистемы:  
взаимодействие социального и технологического 

 
Еще одна теоретическая рамка, которая важна для понима-

ния места медиа в современном обществе, это концепция медиаси-
стемы. Термин «медиасистема» принимается не всеми исследова-
телями, хотя он широко используется не только в теории, но и 
базовых университетских курсах, в индустриальном сообществе, в 
законодательной среде. Эта концепция стремится объединить си- 
стемный анализ СМИ с анализом других общественных институ-
тов, рассмотреть функционирование медиа в национальном и гло-
бальном макроконтексте. 

Большая часть теоретических работ, анализирующих медиа-
систему, опубликована зарубежными авторами. Интерес к рас-
смотрению медиасистемы в ее детерминированности политиче-
ской системой страны возник после публикации монографии  
Д. Халлина и П. Манчини Comparing Media Systems: Three Models 
of Media and Politics. В ней через призму прежде не использовав-
шихся индикаторов были предложены три модели медиасистемы 
(на основе СМИ США, стран Северной и Западной Европы).  
В число параметров / индикаторов выделения вошли: развитие 
массовой прессы, отражающей развитие медиарынка в целом; по-
литический параллелизм СМИ, репрезентирующий различные 
идеологические позиции; состояние журналистского профессио-
нализма; природа и формы воздействия государства на СМИ 
[Hallin, Mancini, 2004, p. 21]. Позже анализ был расширен на ме-
диасистемы стран Восточной Европы, Азии, Латинской Америки, 
Африки [Hallin, Mancini, 2004; 2012]. 

Одним из лаконичных, но довольно исчерпывающих опре-
делений в зарубежном дискурсе можно считать следующее: 
«…медиасистема включает в себя все массмедиа, организованные 
или действующие в рамках определенной социальной и политиче-
ской системы, то есть национального государства» [Hardy, 2012,  
p. 185]. Цифровизация медиа и коммерциализация медиарынка в 
1990-х годах заставили говорить о гибридизации национальных  
медиасистем, считать ее проявлением их унификации, что впо-
следствии было развито К. Фольтмер при анализе переходного пе-
риода стран Восточной Европы [Voltmer, 2013].   

После опубликования работ Д. Халлина и П. Манчини по- 
явились исследования, в которых были предложены новые инди-
каторы [Bruggemann et al., 2014; Humprecht, Esser, 2018]. На основе 
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переменных был проведен анализ медиасистем России и некото-
рых постсоциалистических стран [Dobek-Ostrowska et al., 2010; 
Вартанова, 2014; Dobek-Ostrowska, 2019]. 

Сегодня в контексте пересмотра теории глобализации и ак-
туализации значения концепции национального государства роль 
медиасистемы как его значимого института не только не умень-
шилась, а напротив, получила новую актуальность [Вартанова, 
2014, c. 227]. Это подчеркивали и зарубежные авторы. Т. Флю 
и С. Вайсборд отмечали: «Медиасистема – это концептуальная 
конструкция, которая рассматривает комплекс структур и их ди-
намику таким образом, что позволяет систематически изучать ме-
диа, политику и стратегию» [Flew, Waisbord, 2015, p. 623].  

Отечественные исследователи также развивали концепцию 
медиасистемы, опираясь на подход М.В. Шкондина, согласно ко-
торому «СМИ должны быть организованной системой, действую-
щей в соответствии в развитием условий жизни общества, иметь 
для этого необходимые организационные отношения между уча-
стниками массовой информационной деятельности [Система 
средств…, 2003, c. 17]. Более позднее определение подчеркивает: 
«Медиасистема – это сложная многоуровневая и многовекторная 
среда, образованная медиаинститутами в их взаимодействии с об-
ществом, другими его институтами, а также индивидуумами / граж-
данами (аудиторией)» [Отечественная теория медиа…, 2025, c. 102]. 
Возражая против понимания медиасистемы как статичной теоретиче-
ской конструкции, некоторые авторы отмечают, что ее надо воспри-
нимать как «структуру в контексте» [Bodrunova, Gladkova, 2023].  

Если теоретические рамки медиасистемы обращают внимание 
прежде всего на связь медиа с политической системой, то современ-
ные концепции политической экономии медиа и медиаэкономики 
обращают внимание на роль технологий, рассматриваемых как 
ключевой фактор ее развития. Процесс социальных изменений, 
опирающийся на науку, отражает «двойственную природу» взаи-
моотношений общества и медиа, поэтому востребованность циф-
ровых медиаинноваций определяется не только их изобретением, 
но и социальным запросом на них [Williams, 1975]. Медиа, разви-
ваясь под воздействием технологического прогресса, оказывают 
воздействие на общество, которое вследствие этого и само меняет-
ся под воздействием инноваций [Землянова, 2004, c. 197–198, 321]. 
То есть медиа выступают и пользователем, и генератором иннова-
ций [Вартанов, 2024, c. 13].  
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Близок этим взглядам и технологический детерминизм, со-
гласно которому развитие общества и медиа стимулируется прогрес-
сом технологий, который выступает главным фактором социальной 
динамики [McLuhan, Fiore, 1967]. Сегодня распространяется пред-
ставление о том, что цифровизация ведет не только к количествен-
ным изменениям в медиа (умножение числа каналов, рост объемов 
контента, увеличение типов и количества авторов, а также време-
ни, проводимого пользователями с медиа), но и качественным, 
глубинным их преображениям [Fedler, 2005]. Предлагается кон-
цепция медиаметаморфоза, констатирующая появление новой 
сущности медиа в результате воздействия технологий на традици-
онные СМИ: их структуры меняются, возникают новые медиа, 
размываются границы между их типами и видами, трансформиру-
ются взаимодействия между межличностными и массмедиа, ре- 
структурируется соподчинение (таксономия) системных элементов 
медиа [Nwammuo, 2011; Niket, 2018]. 

Несмотря на отличия в понимании медиа, большинство ис-
следователей разнообразных академических полей сходятся в том, 
что динамика медиасистемы детерминируется одновременно и 
прогрессом технологий, и общественными процессами, но испы-
тывает при этом воздействия как глобальных процессов, так и осо-
бенностей национального развития [МакКуэйл, 2013, c. 30–33; 
Nordenstreng, Thussu, 2015; Thussu, Nordenstreng, 2020].  

 
 

«Пересборка» отечественной медиасистемы 
 
Для понимания особенностей развития медиасистемы Рос-

сии, которая вышла на новый этап развития в 1991 г., учет взаимо-
действия факторов социальной и технологической, глобальной и 
национальной природы становится принципиально важным. Раз-
витие отечественной медиасистемы, рассмотренное через оптику 
общественно-политической (с 1991 г.) и технологической транс-
формации нашей страны, очевидно соотносится с глобальным 
прогрессом ИКТ, который оказал влияние на все национальные 
медиасистемы, хотя и с разными последствиями. Рассмотрим эту 
«двойную трансформацию» в контексте основных этапов глобаль-
ного процесса цифровизации, начавшегося в последние десятиле-
тия ХХ в. (табл. 1). 
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Таблица 1 
Динамика трансформации отечественной медиасистемы  

в контексте глобальной цифровизации 
 

Годы 
Основные процессы развития ИКТ 

на глобальном уровне 
Основные процессы  

в отечественной медиасистеме 

1985–
1991 

Развитие Интернета (с 1960 гг.), появле-
ние первых компьютерных сетей в акаде-
мической среде, распространение кабель-
ного и спутникового телевидения, 
внедрение ПК на рынки труда развитых 
экономик мира, вхождение компьютер-
ных сетей в медиапроизводство  

Гласность как новая форма государствен-
ной политики, зарождение общественно-
политических реформ, Закон СССР о СМИ, 
Закон РФ о СМИ, появление первых ПК в 
редакциях, использование факсов в период 
августовского путча 1991, возникновение 
медиарынка, деидеологизация СМИ, ста-
новление рекламной бизнес-модели   

1991–
1999 

Рост аудитории Интернета во многих 
странах, ЦЕРН делает Интернет пуб-
личным, коммерциализация Сети, вне-
дрение ее в государственное управле-
ние, военное дело, появление 
поисковых систем, расширение про-
цесса глобализации в медиа  

Распад СССР, трансформация политиче-
ской и экономической систем РФ, новое 
законодательство в области СМИ, выход 
России в глобальное информационное 
пространство, приватизация печатных и 
радиовещательных СМИ, появление ме-
диаолигархов, рост рынка рекламы (до 
кризиса в 1999 г.), дефолт 

2000–
2009 

Появление Web 2.0, быстрое распро-
странение платформ для блогов, заро-
ждение видеохостингов, бурный рост 
социальных сетей, становление сегмен-
та пользовательского контента, внедре-
ние рекламной бизнес-модели в соци-
альные медиа, создание форума по 
управлению Интернетом, мировой 
инвестиционный кризис, лопается 
«пузырь» доткомов  

Коммерциализация СМИ, расцвет реклам-
ной бизнес-модели, создание крупных ме-
диахолдингов, активное проникновение 
Интернета в регионы РФ, движение моло-
дежной аудитории от традиционных СМИ в 
онлайн-среду, рост популярности глобаль-
ных социальных сетей, появление отечест-
венных сетей («Одноклассники», 
«ВКонтакте»), создание русскоязычной 
поисковой системы «Яндекс», первые ле-
гальные видеосервисы  

2010–
2015 

Усиление конкуренции между круп-
нейшими игроками социальных медиа, 
появление и начало внедрения концеп-
ции «Интернета вещей» 

Активное развитие сетевой модели в теле- 
радиовещании, начало Федеральной програм-
мы перехода на цифровое телерадиовещание, 
расцвет мультимедийной журналистики, 
переход медиапотребления городской ауди- 
тории в онлайн, создание кроссплатформенно-
го мессенджера Телеграм  

2015–
2020 

Глобальное распространение Интерне-
та (более половины населения в Сети), 
мобильные сети пятого поколения, 
глобальная популярность социальных 
медиа, дело Сноудена, повышение 
мультисервисности Интернета (бан-
кинг, умные ассистенты, широкое рас-
пространение Интернета вещей), рас-
пространение облачных технологий 

Завершение программы цифровизации 
теле- и радиовещания, применение поли-
тики санкций зарубежных рекламодателей 
в медиа, значительное падение рекламного 
рынка, сокращение объемов деятельности 
некоторых зарубежных медиакомпаний, 
Закон об ограничении иностранной собст-
венности, маркировке иноагентов, усиле-
ние государственного регулирования в 
сфере телекоммуникаций  
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Продолжение таблицы 1 
 

Годы 
Основные процессы развития ИКТ 

на глобальном уровне 
Основные процессы  

в отечественной медиасистеме 

2020– 
н.в. 

Пандемия COVID-19: приостановка 
глобальных транспортных коммуника-
ций. Распространение «культуры отме-
ны» России в цифровом и медиапро-
странстве недружественных стран 
(2022) Распространение мобильного 
спутникового Интернета, превращение 
больших данных в ключевой ресурс, 
развитие генеративных нейросетей, 
больших языковых моделей, борьба 
США и Китая за лидерство в области ИИ 

Пандемия COVID-19 как причина усиле-
ния внимания к цифровым медиа, аудито-
рия цифровых версий прессы начинает 
превышать аудиторию печатных. Санкции 
медиа- и рекламных компаний после нача-
ла СВО: уход ряда зарубежных медиаком-
паний из РФ, запрет деятельности ряда 
иностранных сетей в РФ. Перестройка 
рынка отечественных журналов, рост ки-
но- и видеопроизводства (в том числе на 
основе государственного финансирова-
ния), институционализация новых сегмен-
тов (ОТТ, подкасты), внедрение ИИ и 
нейросетей в деятельность редакций 

Источник: составлено автором. 

 
За последние тридцать лет изменения в медиасистеме оказа-

лись более чем значительными. По мнению некоторых исследова-
телей, к настоящему моменту сложился определенный «баланс 
сил» между традиционными СМИ и новыми медиа [Chadwick, 
2017], но он, скорее всего, носит временный характер, продолжая 
активно меняться под воздействием продолжающейся «пересбор-
ки» цифровых медиа. 

Отдельно остановимся на рассмотрении тех новых структур и 
процессов, которые характеризуют современное развитие медиа- 
системы. Б. Латур, рассматривая современное состояние социаль-
ных наук, предлагает переопределить понятие социального, проведя 
«пересборку» того, «что именно собирается (assembled) под сенью 
общества» [Латур, 2020, c. 11]. Для анализа современной россий-
ской медиасистемы также необходимо не только вернуться к осно-
вам возникновения основных ее компонентов, но и, переопределив 
основные элементы, выявить их связи сегодня и в будущем. 

Распад советской системы СМИ в 1990-х и последовавшая в 
2000-х годах цифровизация создания и распространения медиа, 
несомненно, привели к качественному изменению самой медиаси-
стемы. К концу ХХ в. в России, как и в других странах мира, сло-
жилась достаточно жесткая структура медиасистемы (пресса, те-
лерадиовещание, информационные агентства), использовавшая 
рекламную бизнес-модель [Щепилова, 2010; Вартанов, 2023], ос-
нованная на партийно-государственном регулировании и рассчи-
танная на массовую аудиторию, пассивно потреблявшую контент 
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СМИ. К середине 2020-х годов очертания и структура отечествен-
ной медиасистемы в результате цифровизации претерпели много-
плановые изменения. В предлагаемой ниже таблице (см. табл. 2) 
предпринята попытка обобщить и систематизировать изменения 
отечественных медиа, вызванные как радикальной трансформаци-
ей общественно-политической системы, так и изменением инсти-
туциональных и индивидуальных практик медиа под воздействием 
цифровизации. В употребляемый термин «архитектура» вкладыва-
ется более широкий смысл, чем просто структура системы, по-
скольку он обозначает также и функциональное назначение эле-
ментов медиасистемы, и методы их взаимодействия.  

 
Таблица 2 

Архитектура отечественной медиасистемы: ХХ и ХХI век 
 

Элементы  
архитектуры 

Характеристики 
ХХ века 

Характеристики 
ХХI века 

Каналы распространения и 
носители 

Аналоговые  Цифровые  

Типы медиа:  
институционализированные  

Пресса, эфирное  
телевидение, радио,  
информационные агент-
ства как B2B 

Пресса, эфирное +неэфирное + 
спутниковое телевидение, радио, 
информационные агентства для 
аудитории  

Тип медиа:  
неинституционализированные 

Самиздат Блоги, влоги, подкасты, пользо-
вательские видео 

Сектор продакшн Кино, звукозапись Кино, сериальное производство, 
звукозапись, игры, книги  

Экономические модели Клиентская (подписка,  
розница), рекламная,  
дотационная 

Клиентская (подписка, розница), 
рекламная, дотационная, крауд-
фандинг (донаты от пользовате-
лей), платформенная 

Регулирование  Партийно-
государственное  

Государственное, индустриаль-
ное, саморегулирование 

Тип медиапотребления Линейное (чтение, слу-
шание, смотрение) 

Линейное и нелинейное вовле-
ченное (чтение, слушание, смот-
рение, коммуникация)  

Стратегии деятельности  
медиакомпаний 

Издательские, телера-
диовещательные  

Издательские, телерадиовеща-
тельные, онлайновые, мультиме-
дийные, коммуникационные, по 
требованию (on demand), плат-
форменные 

Ключевые профессии Журналист, редактор Журналист, редактор, медиаком-
муникатор, блогер, влогер, созда-
тель подкастов, специалист по 
SMM 

Стратегические  
коммуникации 

Реклама, связи с общест-
венностью 

Реклама, связи с общественно-
стью (GR, IR, MR), брендинг, 
эвентинг, выставки  

Источник: составлено автором. 
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Дискуссия и заключение 
 
Анализ концепций и подходов современных медиаисследо-

ваний ставит сегодня перед исследователями медиа насколько 
теоретико-концептуальных вызовов.  

Во-первых, очевидно количественное увеличение масштабов 
и скорости изменений в медиасистеме. Мы не только видим про-
должение изменений в настоящее время, но и уверены в их разви-
тии завтра. В медиа глубоко укоренились такие «экзотические» 
двадцать лет назад явления и процессы, как индивидуальные ново-
стные повестки пользователей в мессенджерах, объемные медиа-
ресурсы цифровых экосистем, удовлетворяющие рекреационные 
запросы аудитории, производство и распространение значительно-
го объема контента непрофессионалами, распад массовой аудито-
рии на небольшие сообщества эхо-камер [Кин, 2015], пузырей 
фильтров и информационных пузырей атомизированных пользо-
вателей [Паризер, 2012]. Представляется, что это приводит к раз-
рушению прежних медиаструктур и массовой аудитории, склады-
ванию новых практик ее цифрового медиапотребления, что в 
перспективе одного-двух десятилетий может стать устоявшейся 
нормой в обществе в целом. Новая реальность медиа требует все-
стороннего изучения, поскольку вопрос о переходе количествен-
ных изменений в качественные уже ждет своего ответа. 

Во-вторых, происходящие на наших глазах трансформации 
медиасистемы нуждаются в теоретическом осмыслении. Стоит ли 
рассматривать текущие процессы как новый виток в череде проис-
ходящих в функционировании медиа исторических трансформа-
ций под воздействием социальных и технологических изменений? 
Можем ли мы предположить, что природа медиа в будущем не из-
менится? Или все же мы являемся свидетелями радикального пре-
ображения медиа, их структуры и сущности, когда на базе старого 
возникает новое качество того, что мы все еще называем медиа? 
Возможно ли, что упомянутая выше логика медиаметаморфоза 
приведет к созданию новой сущности медиа?     

В-третьих, очевидна недостаточность понятийного аппарата, 
теоретико-концептуального обоснования и междисциплинарного 
объяснения процессов в медиа. Развитие медиа стимулируется не 
только развитием технологий и общества, но и в свою очередь 
способствует развитию последнего. Для осмысления происходя-
щего в медиасреде следует подумать не только о синхронизации 
теоретического аппарата в различных областях социогуманитарно-
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го и технико-технологического знания, но и о расширении объект-
но-предметной и дисциплинарной области теории медиа. 
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